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OBJETIVOS Y ENFOQUE

Objetivos

Elaborar documentos para la visualizacion de
informacion y resultados (mapas y grdficos), producidos
por la aplicacion del la metodologia EU Cultural and
Creative Cities Monitor (CCCM) 2017, aplicada a las
pequerias ciudades espanolas

Difusion de informacion Recurso analitico

|

Disefio mas simple Disefio mas complejo

Publicacion en Internet

Uso en investigacion

Dindmica del
medio ambiente

Dindmica medio
ambiente/sociedad

DOMINIOS DE SINTESIS

Dindmica del
medio ambiente
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Fuente: NATIONAL RESEARCH COUNCIL (U.S.), 1997. Rediscovering geography: new relevance for science and
society. Washington, D.C: National Academy Press, p. 29.
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LOCALIZACION DE LAS PEQUENAS CIUDADES (DE 50.000 A 100.000 HABITANTES)
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GASTO MEDIO Y RENTA MEDIA EN CULTURA POR HABITANTE /ANO
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RENTA POR PERSONA Y GASTO EN CULTURA
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POBLACION TOTAL DEL AREA DE INFLUENCIA A 30 MINUTOS POR CARRETERA
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RELACION ENTRE LA POBLACION TOTAL Y EL VALOR DEL INDICE C3

Relacion entre la poblacidon total del municipio (2018) y el valor del indice C3
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DISTRIBUCION DEL INDICE C3 SEGUN LA LOCALIZACION, CAPITALIDAD Y ACTIVIDAD
TURISTICA DE LAS CIUDADES
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VALORES DEL INDICE C3
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COMPOSICION DEL INDICE C3

Valores de los subindices: Datos ordenados segun el valor del indice C3, de mayor a menor

Parecidos valores del indice C3, diferentes
modelos de composicion de subindices
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DISTRIBUCION DE LOS VALORES DEL INDICADOR C3, SUS SUBINDICES Y DIMENSIONES
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VALOR MEDIO DE LOS SUBINDICES

Valor medio de los subindices segun la localizacion
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LOCALIZACION DE LOS VALORES DE LOS SUBINDICES
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TIPOLOGIA DE LAS CIUDADES SEGUN LOS VALORES DE LOS SUBINDICES
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TIPOLOGIA DE LAS CIUDADES EN FUNCION DEL VALOR DE LOS SUBINDICES
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TIPOLOGIA DE LAS CIUDADES EN FUNCION DEL VALOR DE LOS SUBINDICES
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DISTRIBUCION DE LOS VALORES DEL INDICADOR C3, SUS SUBINDICES Y DIMENSIONES

1.0 5
0.8
0.6
0.4
0.2 ﬁ w
0.0
C3 Vitalidad  Economia  Conte
cultural creativa socioesy
0.4 —
O Mediana
I Cuartil 25y 75 0.2 —
‘ Rango intercuartilico * 1,5
(valores adyacentes)
Densidad de valores (frecuencia) 00 —

Acusada asimetria por la presencia de valores muy elevados

c3

D1.1. D1.2. D2.1. Empleos D2.2. D2.3. Nuevos D3.1. Capital D3.2. D3.3. D3.4. Calidad
Instalaciones Participacion basados en el Propiedad empleosen humanoy Apertura, Conexiones dela
culturales y atractivo conocimiento intelectuale sectores educacion tolerancia, locales e gobernanza
cultural yla innovacion  creativos confianza internacionale
creatividad s

S. Escolano

Geografia de las actividades culturales de las pequefias ciudades espafiolas

Huesca, 30-31 de enero de 2020 OO0 e0o o 22

_Lzl:



SUBINDICE VITALIDAD CULTURAL: LOCALIZACION DE LOS VALORES DE SUS DIMENSIONES
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SUBINDICE ECONOMIA CREATIVA: LOCALIZACION DE LOS VALORES DE SUS DIMENSIONES
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SUBINDICE CONTEXTO SOCIOECONOMICO: LOCALIZACION DE LOS VAL. DE SUS DIMENSIONES
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1. Caracteristicas generales de las pequeiias ciudades
2. Rendimiento cultural y creativo de las ciudades

3. Ambitos del rendimiento cultural y creativo de las
ciudades

4. Dimensiones del rendimiento cultural y creativo de las
ciudades

5. Perspectivas y conclusiones




CONCLUSIONES: SOBRE EL INDICE C3 (1/3)

Indice C3: aspectos e hipétesis confirmadas A o o _
Indice C3: ;ampliacion de indicadores y variables?

Capitales No capitales Actividad turistica
Ciudades Economia creativa 1. Indicadores de conectividad en Internet
, Contexto socioespacial
metropolitanas s , .
= Analisis de esfera de influencia en Internet
= Analisis de hiperenlaces (hyperlinks) de paginas
Vitalidad web representativas
e D :::(!:)I:\?rlnia Economia creativa, " Andlisis de difusion de eventos en redes
metropolitanas ) : vitalidad cultural sociales
creativa: capital
de autonomia) 2. Indicadores de concentracidn,
especializacion y diversidad de variables y
Otros aspectos relevantes . .
dimensiones

» Nula o débil correlacion de los valores del indice C3 con: los ingresos, el = Gini, Theil, QL, andlisis del vecino mas préximo,
gasto en cultura y la poblacién de las ciudades. funcidnes K de Ripley, indice Geary, indice de
» La notable vitalidad cultural de las capitales es muy probable que se Moran, etc.
relacione con su actividad administrativa

, . . .. L 3. Analisis de datos empresariales (SABI)
> Los valores elevados de economia creativa de ciudades turisticas: éestan

conectado con actividad econdmica general o con la residencia de clases
creativas?
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EJEMPLO DE DATOS SOBRE BUSQUEDAS EN INTERNET (GOOGLE TRENDS) (3/3)

@® Pozuelo de Alarcon
Ciudad en Espafa

® Santiago de Comp ...

Municipio en Espafia

Espafia v Ultimos 12 meses Vigjes «

Huesca
Término de basqueda

Blusqueda web +

o Nota: Esta comparacion contiene temas y términos de bisqueda, los cuales se miden de forma diferente.

Interés a lo largo del tiempo

+ Afiadir comparacion

MAS INFORMACION

o

Media 27 ene. 2019 2jun

Desglose comparativo por subregion

@ Santiago de Compostela @ Pozuelo de Alarcén Huesca

La intensidad del color representa el porcentaje de bisquedas MAS INFORMACION

Ordenar: Interés por Huesca

1 Aragén

2 Navarra

3 LaRioja

4 Catalufia

5 Pais Vasco

Subregion v * <> <

Santiago de Compostela

Interés por subregién

2

F

Pozuelo de Alarcon

©

Ciudad

1l
| 4=
Fa)

r

Huesca

Interés por subregion

1

Huesca

Ciudad v & # <« <
Huesca

Jaca

Barbastro

Zaragoza

Bilbao

Fuente: https://trends.google.es/trends/?geo=ES
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PERSPECTIVAS: C3 A MACROESCALA

20 » Elindice C3 identifica, posiblemente,
60 | varios modelos (M) culturales, pero
g ? PN S
50 & ¢M1: conectados de forma sistémica
U . .
Qa0 B s . y = -8,613In(x) + 62,326 » Es posible predecir el orden de una
B 7 éM2? R =0,9533 : ; :
20 ’ ciudad en el sistemay, a la inversa, dado
. . s un rango dentro del conjunto de un
U q
10 ¢ modelo, predecir el valor del C3
0 50 100 150 ¢ 200 P
Orden (Rango) > Analisis de redes culturales entre
10 . . o
L Extrapolacion . ciudades a escala regional, nacional y de
3 Y la UE
. .
% éM3? 5,
1 . .
. .
.
.
.
o 0,6
0 100 200 300 400 ) /,
Orden (Rango) 0,4 / v =-0,0043x+0,4568
M 7 Ty R?=0,9651
U .....‘- .
> 02 '--.,_..o-(_IVI4?
0,0
0 25 50 75 100
Orden (Rango)
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PERSPECTIVAS: C3 A MICROESCALA

La cultura y la creatividad como producto material de practicas cotidianas: malla de practicas

urbanas en relacion con algunos componentes de la produccion de la cultura y de la creatividad.

La ciudad como lugar y espacio de creatividad

Nivel de las
practicas

Componentes de las prdcticas

, . . Promocion
Espacio Produccion Py Consumo
Distribucion
Ciudades creativas;
Ciudades inteligentes;
) ., Capital social; . Actividad glamurosa;
Imaginacion, Clases creativas

valores simbolicos

Representacion

Practicas materiales

Cohesion social y sentido de
pertenencia;

gentrificacion;

Barrios bohemios, bo-bos

Distritos culturales;
distritos creativos

Diversidad de encuentros;
Entornos fisicos estimulantes;
Infraestructuras,
equipamientos y servicios

Patentes;
Derechos de la
propiedad intelectual

Empresarios
auténomos;
cooperativas;
corporaciones globales;
instituciones

Actividad
cosmopolita

Capital europea de la
cultura;

Afo europeo de la
cultura

Instantanea
Diferida

Elite cultural;
Estilo refinado

In situ vs a distancia;
Instantaneo vs diferido

S. Escolano
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«El catalogo de las formas es interminable: hasta que cada
forma no hay encontrado su ciudad, nuevas ciudades seguiran
naciendo. Donde las formas agotan sus variaciones y se
deshacen, comienza el fin de las ciudades. En los ultimos mapas
del atlas se diluian reticulas sin principio ni fin, ciudades en
forma de Los Angeles, con la forma de Kyoto-Osaka, sin forma»

Italo Calvino: Las ciudades invisibles,
Einaudi (1972); ed. en espafiol:Siruela (1998)
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