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ANTECEDENTES Y TRAYECTORIA DE LA INVESTIGACION

-2013-2016: Los clusters de actividades creativas en las areas
semiurbanas y rurales espanolas. Factores e impactos en el

desarrollo territorial (Proyecto interdisciplinar, MINECO, con la
participacion de las Dras. Frutos Mejias y Loscertales Palomar)

-2017: Las industrias culturales en las areas rurales espanolas y
sus pequenas ciudades. Potencial, gobernanza y estrategias de

desarrollo inteligente (Proyecto interdisciplinar e interuniversitario,
Universidad de Zaragoza, Vicerrectorado de Investigacion, proyectos puente)
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Determinacion de las industrias objeto de estudio

TIPOS (1)

Codigo CNAE rev. 2 y denominacion de la actividad

PATRIMONIO

91. Actividades de bibliotecas, archivos, museos y otras
actividades culturales

ARTES

90. Actividades de creacion, artisticas y espectaculos

COMUNICACION

18. Artes graficas y reproduccion de soportes grabados

58. Edicién

59. Actividades cinematograficas, de video y de programas de
television, grabacion de sonido y edicién musical

60. Actividades de programacién y emision de radio y
television

ACTIVIDADES
VINCULADAS A
LA PROPIEDAD
INTELECTUAL

74. Otras actividades profesionales, cientificas y técnicas (1)

71. Servicios técnicos de arquitectura e ingenieria; ensayos y
analisis técnicos

73. Publicidad y estudios de mercado

70. Actividades de las sedes centrales; actividades de
consultoria de gestién empresarial

62. Programacion, consultoria y otras actividades relacionadas
con la informatica

Fuente: UNCTAD, 2010; elaboracién propia. (1) En este grupo se incluyen disefio especializado, traduccion e
interpretacion y actividades fotogrdficas.
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Seleccion de resultados

Localizacion y cartografia de clusteres creativos (1)
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Seleccion de resultados
Localizacion y cartografia de clusters creativos
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Seleccion de resultados

|dentificacion de pequenas ciudades con perfil cultural
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Seleccion de resultados
Contraste de la dinamica socioecondmica de los municipios con y
sin clusteres

Interval Plot of X1; X2; X3; X4
95% CI for the Mean
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X1: Variacion de poblacién entre 2001-2011; X2: Tasa de desempleo ; X3: indice de
actividad econdmica; X4: % de poblacion con estudios universitarios. Grupos de
municipios: NO = municipios sin clusteres creativos; SI = municipios con clusteres
creativos.
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SELECCION DE RESULTADOS
Estudio de caso: Las bodas de Isabel de Seqgura (Teruel).

 Empresas e instituciones integrantes. Tipologia

Tipos de Instituciones, actividades, servicios, y empresas involucradas
componentes en la celebracion (1)

Y o . Ayuntamiento | Federacion de
Instituciones . Fundacion Bodas de Isabel yo s

iadas Patrocinadores de Segura / Gobierno Asociaciones de Grupos
asocia autonomico Historicos

Confeccion
0 /i . Grupos de Mercado

Firmas de trajes, ) .

" Artesanos instrumentos | €470 Y medieval Grupos recreacionistas
creativas . danza asociado

musicales
., Investigador . ., .
Proveedores Compariias de & Escritores Cursos de Seleccion de | Alimentos
) . es L . .
iali L ioni formacion r histori
especializados |imageny sonido Historiadores (guionistas) ormacio actores storicos
. . L . Hosteleria Agencias de
Otros Medios de Organizador |Organizaciéon |Comercio 68
dor comunicacion es de eventos |de Concursos |relacionado Transporte viaes y

proveedores Servicios turismo

(1) En cursiva, componentes pertenecientes a los tipos de actividades creativas establecidas en el cuadro 1
Fuente: Entrevistas estructuradas. Elaboracion Propia

» Efectos: Relaciones entre los agentes y estimulo de |la
economia local; refuerzo de la identidad de los habitantes,
del capital social y de |la marca urbana

* Diagnostico: Un cluster todavia incipiente
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Resumen de resultados previos:
o La existencia de clusters de actividades creativas en

areas extra-metropolitanas
o Su mejor comportamiento socioecondmico
o Aparecen pequenas ciudades especializadas en

actividades culturales

v’ Nuevas preguntas

o ¢Qué factores explican la especializacion cultural?
o ¢éQué papel desempenia la cultura en las economias

locales?
o ¢Qué propuestas pueden hacerse para que la cultura

las dinamice?
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v En 33 pequefias ciudades especializadas en actividades
culturales (p-valor < 0.05)
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o Lo cultural aparece asociado al capital humano y al
tamano empresarial
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v" Y también en esas 33 ciudades con perfil cultural (p-valor < 0.05)
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Models using cultural specialisation as independent variable (1) g 1 &8
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o A la actividad econdmica le beneficia el gasto local en

o La especializacion cultural explica la disponibilidad de
capital humano
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PROXIMAS INICIATIVAS

v'Profundizar en el estudio de los determinantes e
impactos socioeconomicos y territoriales de las

industrias culturales

o Estudios de caso: Empresas inscritas en Cultursic

o Estudios sectoriales: Los museos de iniciativa privada en
Aragon vy La Rioja

v'2018-2020: “Cultura y territorio en Espafia. Procesos e

impactos en ciudades medias y pequedias’ (proyecto
coordinado con la Universidad Autonoma de Madrid)
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